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Basın Bildirisi

10 Ocak 2007 

Halkla ilişkiler sektöründe 20 yılı geride bırakan 

PLAN PR’a göre;

“Bilgi çağını yanlış kullanıyoruz;

iletişim kuramıyoruz,

gittikçe yalnızlaşıyoruz!”

1986 yılının Ocak ayında faaliyete başlayan ve Türkiye’de kurulan ilk halkla ilişkiler ajanslarından olan PLAN PR 20. yılını kutladı. Kutlama çerçevesinde, İstanbul Devlet Opera ve Balesi’nde sergilenen eserlerin tanıtımına da destek veren PLAN PR, 20 yıl içine sığan çalışmalarını ve hizmet verdiği müşterilerini özgün bir ajanda ve belgesel tadında bir 20. yıl filmi hazırlayarak hatırladı.

Türkiye ekonomisinin son 20 yılında “halkla ilişkiler” sektörünün oluşmasına ve gelişmesine şahitlik eden Plan PR, Arçelik, Beko, Aventis Pasteur, Organon İlaçları, Reklamverenler Derneği, Banvit, Toyotasa, New Holland Trakmak, Karsan, Opel Türkiye, Suna ve İnan Kıraç Vakfı Pera Müzesi ve İstanbul Araştırmaları Enstitüsü gibi Türkiye’nin önde gelen kuruluşlarına hizmet verdiği gibi; BekoHaber, Aura ve Sohbet gibi yayınlara ve Türkiye’de gerçekleştirilen ilk özel bale prodüksiyonu olan Kozalak’a imza attı.

III. İzmir İktisat Kongresi, III. Likya Kaş Kültür ve Sanat Festivali gibi organizasyonlarda ve “Türkiye Gribi Ciddiye Almıyor”, “Ayasofya’ya En Son Ne Zaman Gittiniz?”, “Menopoz Kader Değildir”, “Bu Sokak Bizim”, “Biz mi Unuttuk, Aramız mı Uzak?” gibi kampanya ve etkinliklere de imza atan PLAN PR, halkla ilişkiler sektöründeki gelişmelerin, Türkiye ekonomisine paralel olduğunu ve ekonomik gelişmelerin de, krizlerin de birincil olarak iletişim sektörünü doğrudan etkilediğini gözlemliyor.

20 yıl içinde, iletişim teknolojisinin çok çarpıcı şekilde geliştiğini, ancak içinde yaşanılan bilgi çağının doğru kullanılamadığını ifade eden PLAN PR’ın kurucusu İpet Altınay “80’li yıllarda, basına haberi ulaştırmak için, en az bir günü Bab-ı Ali ziyaretlerine ayırmak gerekiyordu. 90’lı yıllarda teknoloji gelişmeye başladı, haberler faks ile geçilir oldu. Bir markayı ya da yeni bir modeli lanse etmek için eğlenceli, renkli bir davet yapmak yeterliydi. Zamanla medya 

kanallarının çeşitlenmesi ve artması, birbirimizle iletişim kurmak için mektup yazmayı, hatta telefon açmayı bile bırakıp elektronik mesajlarla yetinmemiz, araştırmalarda internet üzerinde bulduğumuz bilgiyle yetinmemiz, 2000’li yıllarda iletişimi süratli ve kolay kurulur ama işe yaramaz hale getirdi. Evet, artık her yere tek tuşla ulaşıyoruz ama haberleşemiyoruz. Çünkü emek vermeyi, özen göstermeyi unuttuk.” dedi.

Bilgi çağının nimetlerinin çok olduğunu, ancak bilginin ve profesyonelce hazırlanan ticari mesajların bir kirlilik yarattığını belirten İpet Altınay, “Bilginin kaynağına inilmediği ve bilgi deneyimlenmediği için formatlanmış kişilikler oluşuyor. Bunun üzerine kendi ülkemizin eğitimsizlik ve geçim sorununu da yüklediğimiz zaman, günün derdine düşen, çevresiyle hatta kendisiyle iletişim kuramadığı için gittikçe yalnızlaşan insanlar çoğalıyor. Yapılan araştırmalar gençlerin gazete okumadığını, TV seyretmediğini çarpıcı olarak ortaya koyuyor. İletişimcilerin işi artık daha da zor. Öyle bir dönem geliyor ki, artık reklamverenin hedef kitlesini çok iyi tanımlaması, ajansların ise kişiye özel iletişim tekniklerini geliştirmesi gerekiyor.” dedi.

Fotospor Gazetesi’nin kuruluş aşamalarında bulunan ve Dünya Gazetesi’nde 10 yıl iletişim yazarlığı, sayfa editörlüğü ve röportaj yazarlığı da yapan İpet Altınay, halkla ilişkilerin parlayan ve gençler tarafından yoğun tercih edilen bir meslek olduğunu ifade ederken, mesleği seçmek isteyen gençlere eğitimin yanı sıra mutlaka sektörü oluşturan taraflarda, yani reklamveren, basın ve ajanslarda ayrı ayrı çalışma deneyimi edinmelerini öneriyor.

Plan PR’ın, 20 yıl boyunca işbirliği yaptığı ve “en büyük zenginlik” diye tanımladığı kişilere hediye ettiği 20. yıl ajandasına eşlik eden 20. yıl filminde, yıllar boyu gerçekleştirilen aktivitelerin yanı sıra, Arçelik A.Ş. Genel Müdürü Gündüz Özdemir’in, Suna ve İnan Kıraç Vakfı Kültür ve Sanat İşletmesi Genel Müdürü Özalp Birol’un, Ferhan Şensoy’un, Candan Erçetin’in, Hülya Aksular’ın ve gazeteci Meliha Okur, Ahmet Yıldızalp, Yasemin Boran ve Nuriye Akman’ın da görüşlerine yer verildi.
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